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El 6,7% de los encuestados compraran
Electrodomésticos y/o Tecnologia como
regalo del dia de la madre.

Los datos de GFKK demuestran que el mes de la Madre,
las categorias de mayor interés para el consumidor
tienen una activacion importante.

En el 2016 el mes de Mayo fue el 3€r mes mas
importante para la venta de este tipo de productos, sélo
superado por Noviembre y Diciembre.
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% de las ventas en unidades de Categorias Electro que se hacen con
recortes en su precio de:*
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¢Qué tipo de promociones busca el comprador?

m Descuento
directo al precio

B Combos con otros
productos

m2x1

¢Esta el comprador en bisqueda de promaciones?

Solo compra lo que
busca, si estan en
promocion (si no estan
cambia por otra que si
esté en promocion)

s Compra lo que busca, y
79, Procuraqueen lo :
: 0 posible esté en

promocion

Compra lo que busca, y
: 34% no le importassi esta en

promocion

Disposicién a pagar en el dia de la Madre y el dia del Padre

El 57% de los encuestados estan
) dispuestos a pagar mas por el regalo
N del dia de la Madre que en el dia del

w Padre
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Es importante notar que el Nivel
Promocional juega un papel crucial
en las ventas.

En la semana del dia de la Madre, GfK
reporté un CRECIMIENTO en las

ventas del 21% frente al promedio de
ventas para Abril y Mayo.

Asi mismo, G reporto un crecimiento :
en los Recortes de Precio de por

lo menos el 10% en un 20% encel

dia de la Madre.

Para este afo el 80%

esta dispuesto a PAGAR
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