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DON JULIO EN EL LEY

Todavia la gente recuerda con nostalgia las promociones que la hoy desapareci-
da firma Almacenes LEY, realizaba en el mes de julio. Era toda una fiesta de bajos
precios. Pues bien, julio estuvo bastante animado para el comercio colombiano
y el sentir general que este mes estuvo mejor que junio y que una vez Colombia
fue eliminada del Mundial de Futbol por su derrota ante Inglaterra, las ventas y
en general la actividad mercantil “se normalizaron”. De acuerdo con nuestra en-
cuesta mensual, en julio el 36% de los comerciantes consultados reporté un au-
mento en el volumen de ventas frente a las obtenidas en igual mes del afio an-
terior, en tanto que un 24% dijo haberlas disminuido. Los esfuerzos del gran
comercio por seducir a los compradores con motivo de la prima de medio
afo—que a partir de este afio por ley también se pagé a los empleados del ser-
vicio doméstico-, surtieron su efecto en cuanto a ventas, aunque dichas estrate-
gias comprimieron margenes de ganancia. El sector de la construccion, ferrete-
rias y almacenes expertos en ofrecer productos para la remodelacién del hogar,
continta percibiendo una demanda bastante débil y algunos de sus empresa-
rios expresaron su preocupacion por un posible menor ritmo de ejecucién de
los proyectos de infraestructura con respecto a lo esperado, lo que pondria en
riesgo la recuperacion de esta actividad y comprimiria el aporte de la construc-
cion al crecimiento econémico. En cuanto a expectativas para los préoximos seis
meses continua la recuperacién, lo que significa que poco a poco los empresa-
rios recuperan la confianza en que sus negocios y la economia mejoraran en el
inmediato futuro.

Comportamiento de las ventas del comercio Expectativas de las ventas del comercio

MES . VEN=TAS ; MES +EXPEC'LATIVAS_
Jul 32 44 24 Jul 54 36 10
Ago 33 44 23 Ago 49 41 10
Sep 30 44 26 Sep 50 38 12
Oct 33 41 26 Oct 43 42 15
Nov 35 39 26 Nov 42 41 17
Dic 32 45 23 Dic 53 35 12
ene-1§ 33 43 24 ene-1§ 52 35 13
Feb 33 44 22 Feb 52 35 13
Mar 37 39 24 Mar 52 35 13
Abr 35 42 23 Abr 52 36 12
May 36 39 25 May 58 34 8
Jun 32 45 23 Jun 60 34 6
Jul 36 40 24 Jul 64 32 4

Fuente: FENALCO
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LA REVOLUCION EN LOS CONSUMOS

El DANE dio a conocer los resultados de la En-
cuesta de Ingresos y Gastos de los hogares co-
lombianos, ejercicio realizado durante 2016 y
2017 a todo lo largo y ancho del pais. Los hallaz-
gos son impactantes, pero mas importante aun es
gue con dicha informacién se actualizara la canas-
ta familiar que esa institucion utiliza para el calcu-
lo del indice de Precios al Consumidor, es decir la
inflacion. El cambio mds fuerte es la notoria dismi-
nucién del peso de los alimentos en el gasto de
las familias: de un 28.2% actual, la participacion
de esta categoria en el gasto bajé al 15.9% y al
23.7% con restaurantes, lo que es a todas luces
I6gico: en la medida en que progresa una socie-
dad el peso de los alimentos disminuye, y no por-
que la gente consuma menos comida sino por-
que el aumento en los ingresos monetarios de los
consumidores crece mas rapido que el de los ali-
mentos y otros consumos esenciales. En el len-

guaje técnico este fendmeno se denomina “Ley
de Engel”. Este hallazgo contradice la creencia de
que en los ultimos afos el gasto en alimentos ha
estado ganando participacion en el gasto total,
argumento que supone implicitamente que la
economia colombiana en lugar de progresar ha
estado retrocediendo. El DANE también encontré
que el 87% de los hogares come por fuera de sus
casas con mucha frecuencia. Asi las cosas, el gasto
en viveres tiende a caer en términos relativos, y al
mismo tiempo crece el rubro de comidas fuera
del hogar. El nuevo reto de los supermercados es
el “restomercado”, es decir, una combinacién de
restaurante con supermercado. Muy fuerte tam-
bién el incremento en el gasto en transporte
(incluye parqueaderos, vehiculo y mantenimiento
del mismo, taxi, metro, bus). Lo que muestra esta
nueva composicién de gasto de los hogares es
que estamos avanzando.

El gasto en alojamiento, servicios publicos y otros combustibles es la division que mas pesa den-
tro del gasto de los hogares con 28,7%, seguida por bienes y servicios diversos con 18,3%

Composicion del gasto de los hogares segin clasificacion COICOP
Total nacional

ENPH 2016-2017
Alojamiento, agua, electricidad y otros combustibles | 287"
Bienes y servicios diversos** | 18,3
Alimentos y bebidas no alcohdlicas | 15,9
Transporte | 95
Restaurantes y hoteles .I 8.4
Prendas de vestir y calzado -I 39
Muebles y articulos para el hogar | 35
Informacion y comunicacion -I 58
Recreacion y cultura | 2l
Educacion = 3.0
Salud = 17
Bebidas alcoholicas y tabaco |~ 0.7
0 5 10 15 ?.ID 25 30 35
Porcentaje

Fuente: DANE, ENPH 2016-2017

*Tiene en cuenta la estimacion del arriendo de vivienda propia

**Bienes y servicios diversos: cuidado personal, efectos personales, proteccidn social, seguros y servicios financieros.
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En varios paises las autoridades mo-
netarias andan preocupadas porque
los datos de inflacion que calculan
los institutos estatales de estadistica
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