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DON JULIO EN EL LEY

Todavia la gente recuerda con nostalgia las promociones que la hoy desapareci-
da firma Almacenes LEY, realizaba en el mes de julio. Era toda una fiesta de bajos
precios. Pues bien, julio estuvo bastante animado para el comercio colombiano
y el sentir general que este mes estuvo mejor que junio y que una vez Colombia
fue eliminada del Mundial de Futbol por su derrota ante Inglaterra, las ventas y
en general la actividad mercantil “se normalizaron”. De acuerdo con nuestra en-
cuesta mensual, en julio el 36% de los comerciantes consultados reporté un au-
mento en el volumen de ventas frente a las obtenidas en igual mes del afio an-
terior, en tanto que un 24% dijo haberlas disminuido. Los esfuerzos del gran
comercio por seducir a los compradores con motivo de la prima de medio
afo—que a partir de este afio por ley también se pagé a los empleados del ser-
vicio doméstico-, surtieron su efecto en cuanto a ventas, aunque dichas estrate-
gias comprimieron margenes de ganancia. El sector de la construccion, ferrete-
rias y almacenes expertos en ofrecer productos para la remodelacién del hogar,
continta percibiendo una demanda bastante débil y algunos de sus empresa-
rios expresaron su preocupacion por un posible menor ritmo de ejecucién de
los proyectos de infraestructura con respecto a lo esperado, lo que pondria en
riesgo la recuperacion de esta actividad y comprimiria el aporte de la construc-
cion al crecimiento econémico. En cuanto a expectativas para los préoximos seis
meses continua la recuperacién, lo que significa que poco a poco los empresa-
rios recuperan la confianza en que sus negocios y la economia mejoraran en el
inmediato futuro.

Comportamiento de las ventas del comercio Expectativas de las ventas del comercio

MES . VEN=TAS ; MES +EXPECT=ATIVAS_
Jul 32 44 24 Jul 54 36 10
Ago 33 44 23 Ago 49 41 10
Sep 30 44 26 Sep 50 38 12
Oct 33 41 26 Oct 43 42 15
Nov 35 39 26 Nov 42 41 17
Dic 32 45 23 Dic 53 35 12
ene-18| 33 43 24 ene-18 52 35 13
Feb 33 44 22 Feb 52 35 13
Mar 37 39 24 Mar 52 35 13
Abr 35 42 23 Abr 52 36 12
May 36 39 25 May 58 34 8
Jun 32 45 23 Jun 60 34 6
Jul 36 40 24 Jul 64 32 4

Fuente: FENALCO
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LA REVOLUCION EN LOS CONSUMOS

El DANE dio a conocer los resultados de la En-
cuesta de Ingresos y Gastos de los hogares co-
lombianos, ejercicio realizado durante 2016 y
2017 a todo lo largo y ancho del pais. Los hallaz-
gos son impactantes, pero mas importante aun es
gue con dicha informacién se actualizara la canas-
ta familiar que esa institucion utiliza para el calcu-
lo del indice de Precios al Consumidor, es decir la
inflacion. El cambio mds fuerte es la notoria dismi-
nucién del peso de los alimentos en el gasto de
las familias: de un 28.2% actual, la participacion
de esta categoria en el gasto bajé al 15.9% y al
23.7% con restaurantes, lo que es a todas luces
I6gico: en la medida en que progresa una socie-
dad el peso de los alimentos disminuye, y no por-
que la gente consuma menos comida sino por-
que el aumento en los ingresos monetarios de los
consumidores crece mas rapido que el de los ali-
mentos y otros consumos esenciales. En el len-

guaje técnico este fendmeno se denomina “Ley
de Engel”. Este hallazgo contradice la creencia de
que en los ultimos afos el gasto en alimentos ha
estado ganando participacion en el gasto total,
argumento que supone implicitamente que la
economia colombiana en lugar de progresar ha
estado retrocediendo. El DANE también encontré
que el 87% de los hogares come por fuera de sus
casas con mucha frecuencia. Asi las cosas, el gasto
en viveres tiende a caer en términos relativos, y al
mismo tiempo crece el rubro de comidas fuera
del hogar. El nuevo reto de los supermercados es
el “restomercado”, es decir, una combinacién de
restaurante con supermercado. Muy fuerte tam-
bién el incremento en el gasto en transporte
(incluye parqueaderos, vehiculo y mantenimiento
del mismo, taxi, metro, bus). Lo que muestra esta
nueva composicién de gasto de los hogares es
que estamos avanzando.

El gasto en alojamiento, servicios publicos y otros combustibles es la division que mas pesa den-
tro del gasto de los hogares con 28,7%, seguida por bienes y servicios diversos con 18,3%

Composicion del gasto de los hogares segin clasificacion COICOP
Total nacional

ENPH 2016-2017
Alojamiento, agua, electricidad y otros combustibles | 287"
Bienes y servicios diversos** | 18,3
Alimentos y bebidas no alcohdlicas | 15,9
Transporte | 95
Restaurantes y hoteles .I 8.4
Prendas de vestir y calzado -I 39
Muebles y articulos para el hogar | 35
Informacion y comunicacion -I 58
Recreacion y cultura | 2l
Educacion = 3.0
Salud = 17
Bebidas alcoholicas y tabaco |~ 0.7
0 5 10 15 ?.ID 25 30 35
Porcentaje

Fuente: DANE, ENPH 2016-2017

*Tiene en cuenta la estimacion del arriendo de vivienda propia

**Bienes y servicios diversos: cuidado personal, efectos personales, proteccidn social, seguros y servicios financieros.
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LA MEDICION DE LA INFLACION Y EL E-COMMERCE

En varios paises las autoridades mo- o
netarias andan preocupadas porque
los datos de inflacion que calculan
los institutos estatales de estadistica
no estan reflejando correctamente la
realidad de los precios por accién y
efecto de la economia digital. Por
ejemplo, el Banco Central de Chile
advirtié hace un par de dias que la
digitalizacién de la economia puede
“dificultar” la manera en que las au-
toridades monetarias miden la infla-
cion, lo que también tendria inciden-
cia sobre la politica monetaria y los
mecanismos de transferencia desde
precios a las tasas de interés. En los ultimos afios
se han generado “profundas disrupciones” que
estdan empezando a cambiar la manera que en
trabajamos, comercializamos, consumimos y vivi-
mos, entre las cuales el Banco destaca la automa-
tizacion, la inteligencia artificial y nuevos modelos
de negocios como la “economia colaborativa”. Es
mas, la manera como se calcula el PIB podria que-
dar obsoleta porque la digitalizaciéon de las rela-
ciones econdémicas, llevando por ejemplo a una
actividad mejor descrita como “economia colabo-
rativa”, hace que la clara distincién entre produc-
tores y consumidores sea mas dificil de determi-

N @ 3

nar con precision. “El empaquetamiento de expe-
riencias y demandas por bienes y servicios, los
cuales en el pasado eran provistos por productos
bien definidos, hard la identificacion y medicion
de los precios de estos bienes y servicios, y, por lo
tanto la inflacion, mucho mas dificil”, recalca el
pronunciamiento del Banco Central de Chile. La
digitalizacién plantea importantes desafios hacia
adelante para la medicién de la actividad econé-
mica, al igual que para la transmisién de la politi-
ca monetaria. El Banco de la Republica debe to-
mar atenta nota de estas nuevas realidades.

LA TECNOLOGIA AL SERVICIO DEL RETAIL

FENALCO vy la firma internacional Marco Consul-
tores organizaron una jornada académica acerca
de los rumbos que esta tomando el retail en el
mundo y sus impactos en América Latina. Noso-
tros subrayamos tres movidas empresariales que
nos dan pistas acerca de para dénde va el sector:
primero, Wal Mart vendié la mayoria de sus tien-
das en Brasil para concentrarse en la conquista
del comercio electrénico en paises como la India
y la China. Segundo, Falabella adquirié a Linio
para fortalecer sus operaciones de venta en linea,
y tercero, Amazon compré a Supermercados Dia
una firma europea de gran tamafo y reconoci-
miento en ese continente. Los analistas de Marco,

cuya sede principal se encuentra en Sao Pablo,
subrayaron que en esta era digital, la evolucién
tecnoldgica unida al analisis de datos, marca el
ritmo en el mercado de retail. Atraviesa el proce-
so comercial en su totalidad, desde la estrategia
general de marca, pasando por la invencién de
productos, el disefio de las tiendas, hasta el modo
de atencion y los medios de pago. Citaron el
ejemplo de la cadena Sephora, que desarrollé
una aplicacién digital, la cual reconoce el rostro
del usuario y le sugiere productos que se prueban
en la pantalla por realidad aumentada. En los lo-
cales fisicos asistentes perfectamente capacitadas
con conocimiento profundo del sector se sirvie-
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ron de la colaboracién de un aparato que escanea
el color de la piel y de un display en el que se
muestran productos ideales para cada tono. En
cuanto a los medios de pago, en el futuro no exis-
tiran las tarjetas de crédito como rectadngulos

aiNo

plasticos sino que las transacciones se haran a
través de Smartphones, ropa tecnolégica, pulse-
ras inteligentes, entre otros.

amazon.com

DiG

Walmart

Sawve maney. Live better.

EL NUEVO COMERCIO BUSCA NUEVOS RUMBOS

Uno de los “platos fuertes” del Congreso Nacional
de Comerciantes, NEXOS 2018, que realizaremos
en Pereira entre el 12 y el 14 de septiembre, es la
realizacion de dos foros sobre el futuro del co-
mercio. Uno de nuestros invitados es un impor-
tante ejecutivo de la multinacional AC Nielsen,
que disertard sobre lo que se esta observando en
el mundo desarrollado alrededor del retail. Entre
las tendencias mas relevantes se destacan, en
primer lugar, la figura de un con-

sumidor pasando menos tiempo |}

buscando productos y estando

mas preocupado por como se
aprovisiona (;en qué lugar recoge w
el producto o se lo llevan?). Los
drones y el abastecimiento auto-
matico, el famoso botén de Ama-
zon llamado Amazon Dash serdn
claves. Segundo, habra tiendas sin
empleados: Tiendas 24/7 donde se |
accede con el celular (bajando un
app con tarjeta de crédito subida)
y se escanean los productos con el
celular, se carga a la tarjeta y el
usuario sale con los productos de

la tienda. 3. Realidad aumentada: La descripciéon
del producto solo por el cédigo de barras o en
texto ya es muy poco. En general, mucha tecnolo-
gia en la tienda para generar experiencia. 4. Geo-
localizacién: De acuerdo a los gustos del consu-
midor, la idea es que se le propongan descuentos
y/o promociones sobre un producto que esta cer-
ca de donde esta.
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:{UNA REGLA FISCAL CONTRACICLICA?

Entre los mayores retos del nuevo gobierno se
destaca el manejo del déficit fiscal. Hay una cami-
sa de fuerza, en nuestro concepto positiva, y es la
regla fiscal, establecida en la ley 1473 del 2011y
que tiene como objetivo que el gasto estructural
no supere al ingreso estructural en una cuantia
mayor al 1% del PIB nacional a partir de 2022.
Con la caida en los precios del petréleo la regla
fiscal fue puesta a prueba, ocasionando que afo
tras aflo en torno al desarrollo del Marco Fiscal
de Mediano Plazo se flexibilizaran de forma im-
portante los objetivos de déficit fiscal anuales. Se
sobreentiende que los ingresos del Gobierno
estan atados sustancialmente a lo que acontece
con el precio del petréleo, lo que sugiere que la
regla fiscal pueda llegar a ser modificada depen-
diendo de la coyuntura econémica que esté vi-
viendo el pais. De mantenerse el petréleo en al-
rededor de USS$ 70 en 2019 el déficit fiscal seria
de 1.8% del PIB, un valor inferior al 2,2% que pro-

yecta el Gobierno.

Mantener una regla fiscal inflexible e inmodifica-
ble es poco plausible,. Mejor buscar que en aque-
llos periodos en los cuales la economia se en-
cuentre con aceptables tasas de crecimiento,
dado unos altos ingresos petroleros, la regla sea
mas estricta y le exija al Gobierno Nacional tener
un menor déficit. Pero en coyunturas adversas se
le permita al Gobierno ser mas laxo con los obje-
tivos de déficit fiscal. Como advierte Fedesarrollo,
para poder actuar con una politica fiscal contra-
ciclica en los periodos malos de la economia, per-
mitiendo aumentos temporales en los niveles de
déficit y de endeudamiento, el requisito funda-
mental es que también actuemos en forma con-
tra-ciclica en los periodos de auge, en los que se
hace indispensable ahorrar y reducir el endeuda-
miento. De eso se tratan las politicas contra-
ciclicas y estabilizadoras.

Reduccién Déficit GNC segun Regla Fiscal
(% del PIB)
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-2.0
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==MFMP 2015 ==MFMP 2016 ==MFMP 2017 ==MFMP 2018 -=—Balance estructural

* MFMP: Marco Fiscal de Mediano Plazo.

Fuente: Minhacienda
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REFLEXIONES
LAS 10 TECNOLOGIAS EMERGENTES MAS IMPORTANTES

El Foro Econémico Mundial publicé una amplia gama de tecnologias que jugardn una funcién importan-
te en la solucién de los desafios mds apremiantes del mundo. Reproducimos dicha lista, anotando que
seria bueno que los colombianos con el gobierno a la cabeza pensdramos en estos temas verdaderamen-
te importantes. A veces lo urgente emparia los temas decisivos. Porque como lo subraya un documento
del Foro Econémico Mundial, las nuevas tecnologias estdn redefiniendo las industrias, borrando las fron-
teras tradicionales y creando nuevas oportunidades a una escala nunca antes vista. Las instituciones pu-
blicas y privadas deben desarrollar politicas, protocolos y colaboraciones adecuadas para permitir que
esa innovacion construya un futuro mejor.

1. Biopsias liquidas

Las biopsias liquidas son un avance en la lucha contra el cancer. B

En primer lugar, son una alternativa cuando no es posible realizar

las biopsias tradicionales basadas en tejidos. En segundo lugar, '
proporcionan una gama completa de informacién en compara-

cién con las muestras de tejido, que solo reflejan la informacion
disponible en la muestra. Se puede detectar el avance de la enfer- !‘

medad o la resistencia al tratamiento de manera mucho mas rapi- AMi -
da de lo que seria posible basado en los sintomas o la obtencién
de imagenes.

2, Extraccion de agua limpia del aire

La capacidad de extraer agua limpia del aire no es nueva;
sin embargo, las técnicas existentes requieren altos niveles
de humedad y mucha electricidad. Esto estd cambiando.
Un equipo del MIT y de la Universidad de California en Ber-
keley ha probado con éxito un proceso con cristales poro-
sos que convierten el agua sin necesidad de energia en
. absoluto. Otro enfoque, de una empresa de creacién re-
ciente llamada Zero Mass Water de Arizona, es capaz de
producir entre 2 y 5 litros de agua por dia basado en un
sistema solar sin conexion a la red.

3. Aprendizaje profundo para tareas visuales

Las computadoras estan empezando a reconocer las imagenes mejor
que los seres humanos. Gracias al aprendizaje profundo, un campo
emergente de inteligencia artificial, las tecnologias de vision artificial
se utilizan cada vez mas en aplicaciones tan diversas como la conduc-
cion de vehiculos autbnomos, los diagndésticos médicos, la evaluacién
de danos para reclamos de seguros y el control de los niveles de agua 'y
el rendimiento de los cultivos.

BITACORA Fenalco Presidencia Nacional Volver al contenido x

FENALCO

ECONOMICA




4, Combustibles liquidos a partir del sol

;{Podemos imitar a las plantas y crear una fotosintesis artificial para ge-
nerar y almacenar energia? Las posibilidades son cada vez mas reales. La
respuesta radica en el uso de catalizadores activados por la luz solar pa-
ra dividir las moléculas de agua en agua e hidrégeno, y luego usar el
mismo hidrégeno para convertir el CO2 en hidrocarburos. Este sistema
cerrado —en el que el CO2 procedente de la combustion se transforma
nuevamente en combustible en lugar de volver a la atmésfera— podria
resultar revolucionario para las industrias solar y edlica.

5. El Atlas de las células humanas

En octubre de 2016 se puso en marcha una iniciativa inter-
nacional, denominada Atlas de las células humanas, desti-
nada a descifrar el cuerpo humano. Se podra identificar ca-
da tipo de célula en los tejidos, obtener informacién sobre
exactamente qué genes, proteinas y otras moléculas estan
activas en cada tipo y los procesos que controlan esa activi-
dad, determinar dénde se encuentran exactamente las células, c6mo estas interactian normalmente
entre si y qué sucede con el funcionamiento del cuerpo cuando los aspectos genéticos u otros aspec-
tos de una célula sufren cambios, entre otras cosas. El producto final serd una herramienta invaluable
para mejorar y personalizar el cuidado de la salud.

6. Agricultura de precision

La Cuarta Revolucién Industrial esta entregando a los agricul-
tores un nuevo conjunto de herramientas para aumentar el
rendimiento y la calidad de los cultivos, y al mismo tiempo *
reducir el uso de agua y productos quimicos. Se estan utilizan- §
do sensores, robots, GPS, herramientas de mapeo y software
de andlisis de datos para personalizar el cuidado que las plan- | 3
tas necesitan. '

7. Catalizadores asequibles para vehiculos ecolégicos

Q Se esta avanzando en una prometedora tecnologia de emisiones cero,
celdas de combustible alimentadas con hidrégeno. Hasta la fecha los
avances se han visto obstaculizados por el alto precio de los catalizadores
que contienen platino. Sin embargo, se ha avanzado mucho en reducir la
dependencia de este metal poco comun y costoso. En los ultimos desa-
rrollos se incluyen catalizadores sin platino, o en algunos casos sin nin-
gun metal.
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8. Vacunas gendmicas

Las vacunas basadas en genes son superiores a las mas convenciona-
les de distintas maneras. Su fabricacién es mas rapida, lo cual es in-
dispensable en caso de un brote agresivo. En comparacién con la
fabricaciéon de proteinas en cultivos celulares o huevos, la produc-
cién de material genético también debe ser mas simple y menos cos-
tosa. Un enfoque basado en la gendmica de las vacunas también
permite una adaptaciéon mas rapida en caso de mutacion de un pa-
tégeno y, finalmente, permite a los cientificos identificar a las perso-
nas que son resistentes a un patégeno, aislar los anticuerpos que
proporcionan esa proteccién y disefiar una secuencia de genes que
induzca a las células de una persona a producir esos anticuerpos.

9. Diseino sostenible de las comunidades

Aplicar la construccion ecoldgica a varios edificios a
la vez puede revolucionar la cantidad de energia y
agua que consumimos. El envio de energia solar ge-
nerada localmente a una microrred inteligente po-
dria reducir el consumo de electricidad a la mitad y
reducir las emisiones de carbono a cero. También las
aguas residuales de los inodoros y desagties se trata-
ran y reutilizardn en el lugar, y el desvio de agua de
lluvia a los inodoros y lavadoras, reduciria la deman-
da de agua potable en un 70 %.

10. Computacion cuantica

El potencial casi ilimitado de las computadoras cudnticas
solo ha sido igualado por la dificultad y el costo de su
construccién. Esto explica por qué hoy las pequefas
computadoras que se han construido aun no han logrado
superar el poder de las supercomputadoras. Sin embargo,
se estan logrando avances; en 2016 la empresa de tecno-
logia IBM proporcioné el acceso publico a la primera
computadora cudantica en la nube. Esto ya ha llevado a la
publicacién de mas de 20 articulos académicos mediante
el uso de la herramienta, y hoy mas de 50 empresas re-
cientes y grandes corporaciones de todo el mundo estan
enfocadas en hacer realidad la computacién cudntica. Con
un avance semejante entre nosotros, la palabra que se encuentra en boca de todos ahora es
"preparacidn cuantica"..
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