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�l uomvruio uolomri�no uon{inuó vn ou{urrv 
qizwru{�nqo qv un uompor{�mivn{o pozi{i|o 
vn zuz |vn{�z. Nuvz{r� vnuuvz{� mvnzu�l, suv 
vz rvzponqiq� por máz qv 500 �fili�qoz �l Grv-
mio, rv|vl� suv p�r� vl 43% l�z u�n{iq�qvz wízi-
u�z |vnqiq�z �umvn{�ron wrvn{v � l�z rvxiz{r�-
q�z vn vl mizmo mvz qvl �ño p�z�qo � vl 20% 
rvpor{ó qizminuuión. �z{v h�rrí� ziqo vl mv-
tor mvz vn lo uorriqo qvl �ño. Sv qvz{�u�ron 
vn vzpvui�l l�z u�{vxorí�z qv |vhíuuloz, mo{o-
uiulv{�z, �p�r�{oz qv {vlvwoní� uvlul�r � u�l��-
qo. �xu�lmvn{v, vl rvpor{v qv lou�lvz suv |vn-
qvn o �lsuil�n qizwr�uvz wuv z�{izw�u{orio, lo 
suv zuxivrv suv vl ��llo}vvn wuv mu� uvlv-
rr�qo por qiz{in{oz zvxmvn{oz porl�uion�lvz. 
�� zvm�n� qv rvuvzo vzuol�r impulzó l� |vn{� 
qv rvwrvzuoz v implvmvn{oz p�r� p�zvoz uomo 
louionvz, rlosuv�qorvz � |vz{iqoz qv r�ño, 
�unsuv �lxunoz qiz{riruiqorvz pvruirivron 
un� rvquuuión vn l�z |vn{�z qv p�n, hvuho suv 
zv v~pliu� �l p�rvuvr por vl rvuvzo mvnuion�-

qo. Un� r��ón poqvroz� qvl rvl�{i|o ruvn 
uompor{�mivn{o qvl uomvruio vn vl prvzvn{v 
�ño, zvxún opinión qv muuhoz qv nuvz{roz 
�fili�qoz zv rvl�uion� uon l�z rvmvz�z qvl v~{v-
rior. Sv u�luul� suv máz qvl 70% qv loz �u~ilioz 
monv{�rioz suv vn|í�n w�mili�rvz � zuz zvrvz 
suvriqoz vn vl p�íz p�r� �pro~im�q�mvn{v 
350.000 familias, se utiliza para gastos comu-
nvz vn loz hox�rvz, lo suv vz múziu� p�r� loz 
oíqoz qv {ivnq�z, minimvru�qoz � �u{ozvr|i-
uioz vn xvnvr�l. Como hvuhoz nvx�{i|oz qvz{�-
u�moz suv |�rioz uomvrui�n{vz, vn vzpvui�l qv 
Boxo{á, rvpor{�ron zvnzirlvz rvquuuionvz vn 
zuz |vn{�z � q�ñoz � zuz inz{�l�uionvz, uomo 
uonzvuuvnui� qv loz qiz{urrioz orixin�qoz por 
m�ruh�z vz{uqi�n{ilvz, �zun{o suv qvz�wor{u-
n�q�mvn{v p�rvuv |ol|vrzv rvuurrvn{v. ��z 
v~pvu{�{i|�z qv zi{u�uión xvnvr�l qv loz nvxo-
uioz vn vl uor{o pl��o zuwrivron un lv|v qv{v-
rioro.  

CONTINÚA BUEN DESEMPEÑO DEL COMERCIO 

�uvn{v: ��NA�CO  

Compor{amivn{o qv laz |vn{az qvl uomvr-
uio minoriz{a 

Expvu{a{i|az   qv laz |vn{az qvl uomvruio 
minoriz{a 

+ = -
Oct 36 46 18

Nov 38 45 17

Dic 39 43 18

ene-19 36 45 19

Feb 35 42 23

Mar 37 42 21

Abr 36 43 21

May 39 39 22

Jun 40 39 21

Jul 43 36 21

Ago 40 40 20

Sep 39 40 21

Oct 43 37 20

MES VENTAS 
+ = -

Oct 56 34 10

Nov 47 40 13

Dic 54 36 10

ene-19 54 38 8

Feb 55 36 9

Mar 42 50 8

Abr 55 36 9

May 50 40 10

Jun 52 35 13

Jul 48 38 14

Ago 51 39 10

Sep 49 45 6

Oct 50 40 10

EXPECTATIVAS MES
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�n línv� uon l�z pro�vuuionvz qvl mvru�qo, pvn-
z�moz suv vl P�B vn vl {vruvr {rimvz{rv urvuvrí� 
vn �lrvqvqor qvl 3.4% llv|�nqo vl urvuimivn{o vn 
vl �ño uorriqo uvru�no �l 3.2%. Nuv|�mvn{v, vl 
uomvruio zvrá uno qv loz zvu{orvz uon l� m��or 
uon{riruuión � vz{v rvl�{i|o ruvn qvzvmpvño qv 
l� vuonomí� zi noz uomp�r�moz uon lo suv �uon-
{vuv vn vl |vuinq�rio. Dv �uuvrqo uon l�z uiwr�z 
qvl DAN� � uon l�z vnuuvz{�z suv h�uvmoz mvn-
zu�lmvn{v � nuvz{roz �fili�qoz, vn vl {vruvr {ri-
mvz{rv huro un ruvn rvxiz{ro qv |vn{�z vn vl uo-
mvruio moqvrno, qvz{�uánqozv l�z u�{vxorí�z qv 
uonzumo qur�qvro uomo vlvu{róniu�, �u{omó|i-
lvz, mo{oz � proquu{oz qv wvrrv{vrí�. T�mrién vn 
u�l��qo � uonwvuuionvz huro ruvn rvxiz{ro {�l |v� 
por l� prv|izión qv �lxunoz uonzumiqorvz �n{v 
v|vn{u�lvz �umvn{oz qv prvuioz por l� vn{r�q� vn 
|ixvnui� qv un qvzmvzur�qo v ilvx�l �umvn{o vn 
loz �r�nuvlvz p�r� rop� impor{�q� qv Azi�. No h�� 
v|iqvnui� qv suv vn vl {vruvr {rimvz{rv vl �l{o prv-
uio qvl qól�r h��� �wvu{�qo zvnzirlvmvn{v l� qv-
m�nq� por rivnvz impor{�qoz.  

 

Aunsuv uomo qiuv vl qiuho, m�l qv muuhoz uon-

PERSPECTIVA  
INMEDIATA ALENTADORA  

zuvlo qv {on{oz, no poqvmoz qvzuonouvr suv vl 
munqo � vn p�r{iuul�r Amériu� ��{in�, |i|v un 
pvrioqo qv wuvr{v {urrulvnui� vuonómiu� � polí{i-
u�.  �zpvr�moz vl qvzpvxuv qv l� �u{i|iq�q vqifi-
u�qor� � un nuv|o impulzo qv l�z orr�z ui|ilvz 
p�r� suv l� vuonomí� {vnx� wuvn{vz �l{vrn�{i|�z 
qv urvuimivn{o �n{v vl qv{vrioro qvl uomvruio in-
{vrn�uion�l. Svxuimoz mu� prvouup�qoz porsuv 
loz inqiu�qorvz l�ror�lvz no mvtor�n � vllo zin 
quq� puvqv �wvu{�r vl qin�mizmo qvl uonzumo 
p�r� vl �ño vn{r�n{v � zvr un� wuvn{v qv qvzuon-
{vn{o zoui�l. �l xorivrno qvrv pvrziz{ir vn l� nvuv-
ziq�q qv impulz�r un� rvworm� l�ror�l uonuvr{�q� 
p�r� vl qvz�rrollo. Anv~�moz pro�vuuionvz qvl 
BBVA. Svxún vz{� wuvn{v, l� qv|�lu�uión promv-
qio vn 2017 zvrá qvl 10.7%, lo suv qvrvrí� h�l�x�r 
� loz v~por{�qorvz. �l �umvn{o qvl qól�r lo v~pli-
u� vl {�mrién wuvr{v �umvn{o vn vl qéfiui{ qv l� 
r�l�n�� qv p�xoz, suv uomo poruvn{�tv qvl P�B 
p�z� qv un 3.9% vn 2019 � 4.9% vn vl 17. Sv noz �n-
{ot�n mu� uonzvr|�qorvz loz pronóz{iuoz qv urv-
uimivn{o vuonómiuo p�r� éz{v � vl pró~imo �ño. 
Un�z |vuvz zv pvu� por v~uvzo � o{r�z por qvwvu{o 
uomo vn vz{v u�zo pun{u�l. 

PREVISIONES MACROECONÓMICAS 

Fuente: BBVA Research con datos de DANE, Banco de la República y Ministerio de Hacienda 

2015 2016 2017 2018 2019 (p) 2020 (p)

PIB (% a/a) 3.0 2.1 1.4 2.6 3.0 3.0

Consumo Privado (% a/a) 3.1 1.6 2.1 3.6 4.3 3.8

Consumo Público (% a/a) 4.9 1.8 3.8 5.6 3.8 3.0

Inversión fija (% a/a) 2.8 -2.9 1.9 1.5 2.7 4.0

Inflación (% a/a, fdp) 6.8 5.7 4.1 3.2 3.8 3.3

Inflación (% a/a, promedio) 5.0 7.5 4.3 3.2 3.5 3.5

Tasa de cambio (fdp) 3.149 3.001 2.984 3.250 3.388 3.370

Devaluación (%, fdp) 31.6 -4.7 -0.6 8.9 4.2 -0.5

Tasa de cambio (promedio) 2.742 3.055 2.951 2.956 3.278 3.380

Devaluación (%, fdp) 37.0 11.4 -3.4 0.2 10.9 3.1

Tasa BanRep (%,fdp) 5.75 7.50 4.75 4.25 4.25 4.25

Tasa DTF (% fdp) 5.2 6.9 5.3 4.5 4.5 4.5

Balance Fiscal GNC (% PIB) -3.0 -4.0 -3.6 -3.1 -2.4 2.2

Cuenta Corriente (% PIB) -6.3 -4.3 -3.3 -3.8 -4.6 -3.9

Tasa de desempleo urbano (%, fdp) 9.8 9.8 9.8 10.7 11.1 10.4
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LO QUE MÁS MUEVE EL 
E-COMMERCE 

A propózi{o qv l� uvlvrr�uión vn vz{v mvz qvl 
Bl�uy �riq��, suizimoz �|vrixu�r sué vz lo suv 
máz uompr�n loz uolomri�noz |í� uomvruio 
vlvu{róniuo. P�r� vllo, u{ili��moz l� |�lioz� inwor-
m�uión suv prouvz� l� firm� Crvqir�nuo � zu hv-
rr�mivn{� An�li{iCo. ��� h�ll��xoz rivn in{vrv-
z�n{vz. Por vtvmplo, vn loz nuv|v primvroz mv-
zvz qvl �ño, tulio wuv vl mvz qv máz �l{o rvxiz{ro 
vn |vn{�z zupvr�nqo �l mvz qv l�z m�qrvz. �� 
uompr� promvqio vn l� |vn{� no prvzvn{v, vz 
qvuir, l� uompr� |ir{u�l, vn lo uorriqo qvl �ño vz 
qv $215 mil. Diuh� w�u{ur�uión vz {vrri{orio qvl 
qinvro vlvu{róniuo. Dv l� w�u{ur�uión, {�n{o qv 
{�rtv{�z qv uréqi{o (76.8%) uomo qéri{o (3.3%.  

 

Dvl {o{�l qv l�z |vn{�z |ir{u�lvz vn vl p�íz, suv vn{rv o{r�z uoz�z �zuivnqvn � l�  uiwr� qv $1.1 rillonvz 
mvnzu�lvz vn lo uorriqo qv 2017, l�z �vrolínv�z fixur�n vn vl primvr lux�r uon vl 29.4%. Como zv 
iluz{r� vn vl uu�qro, lv zixuvn l�z �xvnui�z qv |i�tvz, loz zvr|iuioz � �zvzorí�z prowvzion�lvz, loz zvxu-
roz, l� vquu�uión � loz ho{vlvz. Sorprvnqv xr�{�mvn{v suv vn vl {op qv u�{vxorí�z suv máz muv|v vl 
uomvruio vlvu{róniuo vz{én l�z orx�ni��uionvz qv zvr|iuio zoui�l � qv u�riq�q, lo suv zuxivrv uivr{o 
zvn{iqo qv fil�n{ropí� vn{rv loz uolomri�noz. T�mrién vz{á l� rolv{vrí� p�r� vzpvu{áuuloz {v�{r�lvz: 
vuonomí� n�r�nt� vn �uuión. Un q�{o �qiuion�l: vn Mvqvllín l� zvxunq� u�{vxorí� suv máz zv muv|v 

uon loz mvqioz qv p�xo 
vlvu{róniuo vz, vl qvl 
p�xo qv impuvz{oz, 
suv rvprvzvn{� vl 
11.6% qe la factura-
uión {o{�l. . 

 

Para más ampliación qe la 
información contactar: 

analitico@creqiranco.com 

¿Cuál vz vl Top qv ua{vxoríaz qv uonzumo |ir{ual vn 2019 *? 

*Acumulaqo a septiemrre 

Categorías % Part. Factura % Part. Transacciones Ticket 
Promedio

Aerolíneas 28.39% 9.34% $652.335

Agencia de viajes 18.40% 6.94% $569.107

Servicios y asesorías Profesionales 10.43% 36.75% $60.937

Seguros 7.28% 3.05% $512.485

Educación 3.92% 0.55% $1.525.228

Hoteles 3.75% 0.76% $1.059.609

Aplicaciones (Excluye los juegos) 3.31% 4.92% $144.627

TV suscripción 2.66% 16.32% $35.036

Organizaciones de servicio social y de caridad 2.30% 0.62% $793.026

Electro 2.17% 2.18% $213.616

Agencias de boletería (Producciones de teatro) 2.04% 1.01% $432.073
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��uv unoz qí�z �orv|vr 21 zoliui{ó “suivrr� |olun{�ri�” p�r� llv|�r � u�ro un� rv-
vz{ruu{ur�uión suv uomprvnqv vl uivrrv qv 350 qv zuz 900 {ivnq�z vn {oqo vl 
munqo. Su moqvlo vr� vl qv uul{i|�r un xr�n númvro qv zvxuiqorvz |vnqivnqo 
rop� qv moq� � prvuioz r�toz. �n{rv l�z u�uz�z pouo v~plor�q�z qv l� qvr�ulv qv l� 
firm� vz{á vl u�mrio qv �u{i{uq qv loz uonzumiqorvz por vl imp�u{o mvqio�m-
rivn{�l qv l� moq� rápiq� o pron{�. Al mizmo {ivmpo, qvzqv �urop� llvx�n no{i-
ui�z suv �nunui�n l� muvr{v qvl w�z{ w�zhion. Sv urvé suv l� xvn{v n�uiq� vn vz{v 
zixlo imponqrá norm�z qv w�rriu�uión � l�z vmprvz�z -firr�z {v~{ilvz vuolóxiu�z o 
m�{vri�z prim�z rvuiul�q�z, �zí uomo zorrv loz prouvzoz qv proquuuión vn vl zvn-
{iqo qv uumplimivn{o qv loz uóqixoz é{iuoz, proquuuión vn wárriu�z suv no uon{�-
minvn.   

Un �náliziz qvl qi�rio ABC �zvxur� suv l�z vmprvz�z qv moq� rápiq� �� vz{án in-
|vz{ix�nqo p�r� qvz�rroll�r proquu{oz máz zoz{vnirlvz � qur�rlvz (suv rvpvl�n l�z 
m�nuh�z lísuiq�z, por vtvmplo, o loz m�loz olorvz, � suv por lo {�n{o no zv {vnx�n 
suv l�|�r uon {�n{� wrvuuvnui�, o suv puvq�n w�rriu�rzv uon m�{vri�lvz rvuiul�qoz, 
uomo pláz{iuoz). �n ��UU h�� un �uxv qv {ivnq�z qv zvxunq� m�no, mu� wrv-
uuvn{�q�z por loz tó|vnvz. �n Suvui� loz tó|vnvz pivrqvn vl in{vréz por l� propiv-
q�q � no lvz impor{� uz�r l�z prvnq�z por unoz qí�z � luvxo qv|ol|vrl�z. Rvzpon-
qivnqo � l�z nuv|�z v~ixvnui�z qv loz uonzumiqorvz, l� zuvu� �&M uomvn�ó � 
�lsuil�r |vz{iqoz qv fivz{� � w�lq�z qv zuz uolvuuionvz zoz{vnirlvz. �mpor{�n{v z�-
rvrlo porsuv {�mrién vl zvu{or qv l� moq� vn Colomri� {vnqrí� suv zomv{vrzv � 
un rv|oluón qv xr�nqvz proporuionvz. X vl suv pvx� primvro…  

¿EL FAST FASHION TIENE 
SUS DIAS CONTADOS? 
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�n ��NA�CO �uzuul{�moz l�z prvqiuuionvz suv 
zv rv�li��ron h�uv |vin{v � qiv� �ñoz �uvru� qv l�z 
qizuiplin�z suv vn vzoz momvn{oz zv uonziqvr�-
r�n l�z “prowvzionvz qvl wu{uro”. �n 2000 l� {vu-
noloxí� vmpv��r� � uon|vr{irzv vn l� prinuip�l 
hvrr�mivn{� p�r� vl qvz�rrollo qv l�z vmprvz�z. 
�oz v~pvr{oz �� h�rl�r�n zorrv l� impor{�nui� qv 
vz{oz �|�nuvz {vunolóxiuoz � l� nuv|� worm� qv 
proquuuión suv rvsuvrirí� pvrzon�z u�p�ui{�q�z 
uomo �qminiz{r�qorvz � vuonomiz{�z qv l� inwor-
m�uión. T�l uomo |vmoz �hor�, l� inworm�uión 
vz vl “pv{rólvo” qvl wu{uro, qilvm� suv vmprvz�z 
uomo ��uvrooy, Urvr � R�ppi h�n vn{vnqiqo rá-
piq�mvn{v � vn{rv zuz fil�z ruzu�n �rsuvóloxoz qv 
l� Vvr v inqi|iquoz u�p�ui{�qoz p�r� qiz{inxuir l� 
r�zur� qv l� inworm�uión impor{�n{v, vz qvuir, 
rirlio{vuóloxoz |ir{u�lvz, xvz{ion�qorvz qv l� rvq, 
uonzul{orvz qvl uon{rol qv inworm�uión � urv�qo-

rvz qv proxr�m�z �n{i|iruz. �n Colomri�, 20 
�ñoz qvzpuéz, vz{� qvzuripuión {oq�|í� zuvn� v~ó-
{iu�. 

�n 2010 l�z nvuvziq�qvz qv l� zouivq�q � vl mvr-
u�qo l�ror�l zv rvl�uion�r�n uon lo rvl�uion�qo 
uon vl u�mrio ulimá{iuo � vl qvz�rrollo uivn{ífiuo 
� {vunolóxiuo. �n{rv l�z prowvzionvz qvl wu{uro 
qvzuri{�z por loz xurúz h�uv 10 �ñoz zv vnuon{r�-
r�n loz inxvnivroz qv |vhíuuloz �l{vrn�{i|oz, in-
xvnivroz qizvñ�qorvz qv roro{z, n�noméqiuoz, 
vzpvui�liz{�z vn �qminiz{r�r mvqiu�mvn{oz � {r�-
{�mivn{oz méqiuoz � vzu�l� molvuul�r, w�rriu�n-
{vz qv órx�noz uorpor�lvz � lo rvl�uion�qo uon l� 
mvqiuin� rvxvnvr�{i|�. T�mrién vn 2010 zv vnw�-
{i�ó vn suv prowvzionvz �finvz �l mvqio �mrivn{v, 
l�z vnvrxí�z rvno|�rlvz � l�z nuv|�z worm�z qv 
rvuiul�tv {vnqrí�n un xr�n wu{uro. Prowvzionvz uo-
mo urv�qorvz qv miuroulim�z, suv {�l uomo zu 
nomrrv lo inqiu� zv vnu�rx�n qv qizvñ�r � prop�-
x�r miuroulim�z �r{ifiui�lvz uon vl fin qv pro{vxvr 
l� z�luq qv l�z pvrzon�z � vl uuiq�qo qvl zuvlo. 
�n{rv vz{oz, {�mrién zv qvz{�u�n loz vzpvui�liz{�z 
vn rv|vr{ir vl u�mrio ulimá{iuo � loz v~pvr{oz vn 
ulon�uión worvz{�l, {oq�z prowvzionvz vz{im�q�z 
h�uv 10 �ñoz suv ho� zon un hvuho vn vl munqo 
qvz�rroll�qo, pvro suv vn Colomri� p�rvuv lvn-
xu�tv qv S{�r V�rz.  

LAS PROFESIONES 
DEL FUTURO AYER 
Y HOY 
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SE VIENE EL CENSO ECONÓMICO 

Colomri� u�rvuv qv inworm�uión �u{u�li��q� � 
uomplv{� qvl {vtiqo vmprvz�ri�l. �l in|vn{�rio qv 
uniq�qvz vuonómiu�z rv�li��qo vn vl Cvnzo �uo-
nómiuo qv 2005 vz{á uomplv{�mvn{v qvz�u{u�li-
��qo. �z{o uon{r�z{� uon o{roz p�ízvz qv l� rvxión 
qonqv zv rv�li��n uvnzoz vmprvz�ri�lvz pvrióqi-
uoz. �n Mé~iuo zv rv�li�� u�q� uinuo �ñoz � �r�ru� 
prinuip�lmvn{v � loz zvu{orvz inquz{ri�l, uomvruio 
� zvr|iuioz no fin�nuivroz. �n Br�zil zv vl�ror�n 
vz{uqioz qv qvmoxr�wí� vmprvz�ri�l u�q� �ño. �n 
vl u�zo qvl uomvruio, qvzqv vl úl{imo �ño qv rv�li-
��uión qvl uvnzo vuonómiuo, zv h�n zuuvqiqo 
u�mrioz vz{ruu{ur�lvz suv l�z vz{�qíz{iu�z qv ho� 
no rvuoxvn uorrvu{�mvn{v. Nuvz{roz uáluuloz r�-
z�qoz vn rvuolvuuión qv inworm�uión prim�ri� 
zuxivrvn suv l� {ivnq� qv r�rrio, vmrlvm� qvl uo-
mvruio {r�qiuion�l, zixuv tux�nqo rol pro{�xóniuo 
pvro h� pvrqiqo rrillo. P�r� fin�lvz qvl zixlo �n{v-
rior, �n{vz qv l� �p�riuión qv un hur�uán ll�m�qo 
C�rrvwour, l� {ivnq�, � vn xvnvr�l vl pvsuvño uo-
mvruio vn vl suv zv inulu�vn l�z |vn{�z u�llvtvr�z 
� l�z pl���z qv mvru�qo, rvprvzvn{�r�n �lrvqvqor 
qvl 60% qvl mvru�qo qv rivnvz qv uonzumo qi�-
rio, pvro ho� vz� p�r{iuip�uión h� qizminuiqo � 
un 42%, � zi zv inulu�vn loz minimvru�qoz vn 
{r�nuv qv worm�li��rzv uomplv{�mvn{v � q�r vl 
z�l{o h�ui� �qvl�n{v, qiuh� uuo{� zurv vl 49%. Con 
vl Cvnzo suv rv�li��rá vl DAN� vn 2021, {vnqrv-
moz máz lu� zorrv vz{v � o{roz {vm�z imp�u{�n{vz 
p�r� v~�min�r l� nuv|� vz{ruu{ur� qvl uomvruio 
uolomri�no. T�mrién poqrvmoz uonouvr � uivn-

ui� uivr{� vl xr�qo qv r�nu�ri��uión qv l�z miuro 
� pvsuvñ�z vmprvz�z, �zí uomo inq�x�r vn zolu-
uionvz práu{iu�z � |i�rlvz � zuz nvuvziq�qvz qv 
fin�nui�mivn{o, suv �l p�rvuvr no vz{án vn vl 
mvru�qo qv u�pi{�lvz. 

Svxún vl DAN�, vl 98% qv loz miuronvxouioz zon 
por uuvn{� propi�, pvro vz{� uiwr� pror�rlvmvn{v 
qizminu�v uu�nqo zv uompruvrv suv numvrozoz 
vz{�rlvuimivn{oz suv no {ivnvn máz qv uu�{ro 
{r�r�t�qorvz no nvuvz�ri�mvn{v zon inworm�lvz, 
zino suv vz{án �l{�mvn{v �u{om�{i��qoz o suv 
{vruvri��n muuh�z �u{i|iq�qvz uomo loz zvr|iuioz 
qv �zvo, l� uon{�riliq�q � h�z{� vl qizvño qv l�z 
páxin�z }vr. �l DAN� qvrvrá vz{�r �{vn{o � 
uu�n{ifiu�r � qv{vu{�r l�z ll�m�q�z z{�r{upz, un 
wvnómvno vmprvz�ri�l qv rvuivn{v �p�riuión � 
suv �l p�rvuvr �|�n�� � ri{moz v~ponvnui�lvz {o-
qoz loz �ñoz.  
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REFLEXIONES 

�l Bl�uy �riq�� o “|ivrnvz nvxro” vz vl qí� uon loz m��orvz qvzuuvn{oz suv zv llv|� � u�-
ro vl úl{imo |ivrnvz qvl mvz qv no|ivmrrv, qvzpuéz qvl qí� qv �uuión qv xr�ui�z vn 
��.UU. �z{� wvuh� vz rvprvzvn{�{i|� p�r� vl uomvruio, �� suv, zv h� uon|vr{iqo vn vl pv-
rioqo qv m��or �u{i|iq�q uomvrui�l qvl �ño, �rriénqolv l�z puvr{�z � l�z wvz{i|iq�qvz qv 
qiuivmrrv. Por {�l r��ón, vz qv xr�n impor{�nui� p�r� vl uonzumo qv loz p�ízvz suv h�n 
qvuiqiqo �qop{�rl�, vzpvuífiu�mvn{v p�r� loz �lm�uvnvz qv xr�n worm�{o suv qvuiqvn 
ponvr milvz qv zuz proquu{oz vn qvzuuvn{oz.  

 

�l {érmino “rl�uy wriq��” vmpv�ó � popul�ri��rzv vn 1766 uu�nqo vl qvp�r{�mvn{o qv 
poliuí� qv �il�qvlfi� lo u{ili�ó p�r� qvzuririr vl �{�zu�qo {ráfiuo � l� wuvr{v �xlomvr�uión 
qv pvrzon�z vn l�z {ivnq�z qv qvzuuvn{oz. �� hiz{ori� qv loz m��orvz qvzuuvn{oz vn vz{� 
wvuh� zv rvmon{� � prinuipioz qvl zixlo WW uu�nqo un rv{�ilvr u�n�qivnzv qvuiqió rv�li-
��r un qvzfilv vn �uuión qv xr�ui�z moz{r�nqo l� im�xvn qv P�pá Novl vn un |�xón � {r�-
|éz qv l�z u�llvz qv Toron{o. Con vl {ivmpo l� popul�riq�q qvl qvzfilv �umvn{ó, mo{i-
|�nqo vn 1724 �l qvp�r{�mvn{o qv |vn{�z qv M�u�´z � l�n��r zu propio qvzfilv vn l� uiu-
q�q qv Nuv|� Xory. Pvro, vz{� |v� uon vl fin qv mo{i|�r � loz uonzumiqorvz � iniui�r zuz 
uompr�z n�|iqvñ�z �l qí� zixuivn{v, owrvuivnqo un� zvriv qv qvzuuvn{oz suv uomvn��-
ron � h�uvr u�q� |v� máz �{r�u{i|� l� uompr� qv rivnvz p�r� l�z wvz{i|iq�qvz. Azí n�uió 
un� qv l�z {r�qiuionvz uomvrui�lvz máz xr�nqvz qv l� hiz{ori� qv loz �z{�qoz Uniqoz, {r�-
qiuión suv uon vl {ivmpo �qop{�rí�n o{r�z vuonomí�z qvl munqo. 

 

�n Colomri� qvzqv vl 2014 vl uomvruio qvuiqió �q�p{�r vz{� wvuh� uon vl fin qv �umvn-
{�r zuz |vn{�z vn l� épou� qvuvmrrin�. X qvzqv suv zv uvlvrr�, no|ivmrrv vz un mvz ul�-
|v p�r� loz uomvrui�n{vz. Un� p�r{v impor{�n{v qv l� w�u{ur�uión qv l�z vmprvz�z vn vl 
uu�r{o {rimvz{rv qvl �ño zv uonuvn{r� vn vz{v pvrioqo, suv qv nvxro no {ivnv n�q�. Dv 
�uuvrqo uon zonqvoz qv ��NA�CO, �l mvnoz l� mi{�q qv loz uomvruioz qvl {ipo mo-
qvrno vn Colomri� rv�li��rá promouionvz vzpvui�lvz qur�n{v vl Bl�uy �riq��. 

 

EL  
 

UNA FECHA QUE SE CONSOLIDA EN 
COLOMBIA 
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�� torn�q� zv rv�li�� vzvnui�lmvn{v 
vn uvn{roz uomvrui�lvz, � vn {ivnq�z 
|ir{u�lvz � wíziu�z. �� �u{i|iq�q h� {v-
niqo un xr�n impulzo vn l�z pl�{�wor-
m�z onlinv, qonqv un� |�rivq�q �m-
pli� qv {ivnq�z h� qvuiqiqo owrvuvr vn 
in{vrnv{ zuz mvru�nuí�z o zvr|iuioz vn 
qvzuuvn{o o inuluzo muuh� owvr{� 
owrvuiq� qv worm� v~uluzi|� p�r� �q-
suirir vn l� }vr. Civr{�mvn{v, vz qv 
xr�n in{vréz uonouvr l�z {vnqvnui�z 
qvl uomvruio �lrvqvqor qv vz{� im-
por{�n{v {r�qiuión suv zv h� poziuio-
n�qo vn vl p�íz. D�{oz qv Bl�uy-
�riq�� Glor�l p�r� 2019 vn Colomri� 
muvz{r�n un �umvn{o qvl 630% vn l�z 
|vn{�z qur�n{v vl Bl�uy �riq�� vn uomp�r�uión uon un qí� orqin�rio. Ciwr�z uomo éz{� no qv-
rvrí�n zorprvnqvrnoz. Por vtvmplo, vn Gr�n Brv{�ñ� zv rvxiz{ró un �umvn{o qvl 1809%, vn Alv-
m�ni� máz qvl 2419% � vn Auz{ri� máz qvl 3000%. 

 

Por o{r� p�r{v, � qiwvrvnui� qv �z{�qoz Uniqoz, Bl�uy �riq�� no zuvlv zvr un qí� lirrv vn o{roz 
p�ízvz. Pvzv � vz{o, loz piuoz qv �u{i|iq�q qv loz uompr�qorvz onlinv �lrvqvqor qvl munqo no 
qifivrvn muuho, vz{oz zv rvxiz{r�n xvnvr�lmvn{v qur�n{v l� m�ñ�n� � qur�n{v l� nouhv. �n 
Colomri�, l� in{vnziq�q qv l�z uompr�z zv qiz{riru�ó qv m�nvr� r�z{�n{v uniwormv vn{rv l�z 7 
�m � l�z 10 pm, uon piuo � l�z nuv|v qv l� nouhv. Aqiuion�lmvn{v, q�{oz vz{�qíz{iuoz qv �ñoz 
p�z�qoz �pun{�n � suv vl qvzuuvn{o promvqio por Bl�uy �riq�� vn Colomri� �lu�n�� ni|vlvz 
h�z{� qv 50%. ��z u�{vxorí�z máz popul�rvz vn Colomri� zon: p�suv{vz {uríz{iuoz, rop�, ��p�-
{oz, vlvu{róniu�, vlvu{roqoméz{iuoz, uozmé{iuoz � pvrwumvz. �nuuvz{�z � uonzumiqorvz lou�lvz 
rv|vl�n suv un 42% �� z�rv lo suv |� � uompr�r. �n uu�n{o � l� u�n{iq�q, vz{án uonziqvr�nqo 
uompr�r un promvqio qv 3,6 proquu{oz.  

 

C�rv  zvñ�l�r suv vn l� mvn{v qv nuvz{roz uompr�qorvz zv h� urv�qo uivr{� uonwuzión  vn 
uu�n{o � suv vl “rl�uy wriq��” �suí no zv uvlvrr� un zolo qí�,  zino suv vn l� práu{iu� zv v~{ivn-
qv por un� zvm�n� p�r� suv uoinuiq� uon vl p�xo qv l� zvxunq� suinuvn� qv no|ivmrrv � loz 
�z�l�ri�qoz. Muuhoz zi{ioz }vr rvm�{�n vz{� nuv|� {vmpor�q� uon un “u�rvr lunvz”, suv vn 
vz{v �ño poqrí� zvr vl qoz qv qiuivmrrv, pvro {�mrién vl 25 qv no|ivmrrv, o �mroz lunvz. Ori-
xin�lmvn{v, vl “u�rvr monq��” vz un v|vn{o uvn{r�qo vn |vn{�z rvl�uion�q�z uon l� {vunolo-
xí�.  ¡Quv |i|� l� uonwuzión!  


